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Der Automarkt der SUDWEST PRESSE




AUTO.SWP.DE

UNSER KOSTENLOSES ONLINE-PORTAL

auto.swp.de, unser Kfz-Portal mit Komplettangebot: Neben Fahrzeugen aller Art, findet der Nutzer
Ersatzteile und Zubehor. Profitieren Sie von der regionalen Reichweite von auto.swp.de und
prasentieren Sie [hre Fahrzeuge einer breiten Zielgruppe. Mit Ihrem personlichen Handlerzugang
kénnen Sie Ihren Online-Bestand ganz einfach verwalten. Uber die vorhandenen Schnittstellen erfolgt
die Ubertragung Ihres Fahrzeugbestands nach einmaliger Registrierung automatisch. Und das Beste:

auto.swp.de ist fiir Handler kostenlos.
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SUDWEST PRESSE

SUDWEST PRESSE

Fahrzeuge  Autoteile & Zubehor

ANBIETEN  MEINBEREICH  HANDLER  MEDIADATEN

Detailansicht
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Startseite von auto.swp.de

PRINT: SUDWEST PRESSE Ulm/Neu-Ulm: 54.584 verbreitete Exemplare, ulmer

wochenblatt: 143.378 verbreitete Exemplare, ehinger Wochenblatt: 23.910 ver-

breitete Exemplare, DIE WOCHE: verbreitete Exemplare - Quelle: Verlagsangabe
ONLINE: swp.de: 4.450.235 Visits - Quelle: IVW 10/ 2017
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Display-Werbung:
Preise und Formate ent-
nehmen Sie bitte den
aktuellen Mediadaten.

[ AGB

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir das
Werbegeschéaft in Online-Medien der NPG Digital GmbH. Diese finden
Sie unter www.swp.de/agh/



VOM INTERNET IN DIE ZEITUNG

CROSSMEDIA-ANGEBOT: ZEITUNGSANZEIGE

Als unser Kunde haben Sie die Méglichkeit, Thre Online-Inserate

mit wenigen Klicks in unseren Printmedien zu platzieren, um so
wochentlich knapp 200.000 Leser in der Region zu erreichen.
Einfach Ihr gewiinschtes Objekt und Musteranzeige auswahlen, Foto
aussuchen und den Anzeigentext anpassen. Fiir jede Print-Anzeige
entscheiden Sie individuell, ob mit oder ohne Logo inseriert werden
soll. Durch unser crossmediales Angebot bieten wir Ihnen einen
optimalen Vertriebskanal und regelméBige Présenz Ihrer Angebote
bei Ihren Kunden und unseren Lesern vor Ort.

ANZEIGENFORMATE PRINT

Wahlen Sie fir jedes Inserat individuell das passenden Anzeigen-
format fiir Thre Anzeige im Haller Tagblatt, Hohenloher Tagblatt,
Rundschau, sowie KreisKurier und Wochenpost.
Erscheinungstermine: Wochentlich Mittwoch und Samstag

1-spaltig/60 mm + Ihr Bild +

Bi .
ildanzeige Standard Vorgegebene Kriterien

1-spaltig/60 mm + Thr Bild +

Bi i Frei
ildanzeige Freitext Freie Texteingabe

VOLUMENPAKETE

Bei Abschluss eines Volumenpakets platzieren Sie Ihr Angebot
regelmaBig schon ab 40,- € pro Anzeige in unseren Printmedien.

Preis pro Anzeige mit Logo

PaketgroBe (1/60 mm, 4¢) (1/20 mm)

Einzelpreis 90,- € 105,- €
20er Paket 80, € 95,- €
50er Paket 70,-€ 85,-€
100er Paket 60,- € 75~ €
200er Paket 50,-€ 65~ €
300er Paket 40,- € 55,-€

Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Leistung: Y
Kilometerstand: 120.000 km blau-schwarz, Klimaanlage
Kraftstoffart: i Alufelgen, TUV neu, Leder,

Leistung: 202 kw/275 PS
Kilometerstand: 120.000 km
Kraftstoffart: Benzin
Farbe:

auto.swp.de 1D: 6585401

Mit nur wenigen Klicks vom Online-Exposé zur Zeitungsanzeige.

: . %
EZ 11/2002, 202 kw/275 PS
202 kw/275 PS 120.000 km, Benzin, 5-trg.

Dachreling, Navi, Parkhilfe

auto.swp.de 1D: 6585401 auto.swp.de 1D: 6585401

Bildanzeige Standard Bildanzeige Freitext

IHRE VORTEILE

AUF EINEN BLICK

Kostenlos - Sie zahlen bei uns keine
Portalgebiihr.

Mehr Reichweite ohne hoheren Aufwand -
Die Ubermittlung Thres Fahrzeugbestands
erfolgt tiber vorhandene Schnittstellen.
Regional - Mit uns erreichen Sie Menschen
vor Ort, die mit der Region verbunden
sind und den regionalen Kfz-Markt
beobachten - die richtige Zielgruppe fur
Ihre Fahrzeuginserate und After-Sales-
Leistungen.

Einfach Printanzeigen schalten - Aus
Ihrem Online-Bestand heraus schalten Sie
Thre individuellen Printanzeigen mit nur
wenigen Klicks.



SILKE THIELE
Leitung Onlineverkauf
Siidwest Presse Hohenlohe

s.thiele@swp.de
T 07951 409-230

PHILIPPA MICHALIK
Online Media Beraterin
Gebiet Schwabisch Hall

p.michalik@swp.de
T 0791 404-220

wals

JULIAN WIEDENHOFER
Fotograf, Videoproduzent,
Mediengestalter

j.wiedenhoefer@swp.de
T 07951 409-248

EamE

OLIVER HAWNER
Online Media Berater
Gebiet Crailsheim

o.hawner@swp.de
T 07951 409-246

~  Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
. der Siidwest Presse Online-Dienste GmbH.

[=lpr: Diese finden Sie unter npg-digital.de

JULIAN DURCHDENWALD
Online Media Berater
Gebiet Gaildorf

j.durchdenwald@swp.de
T 07971 9588-35

SUDWEST PRESSE Hohenlohe

GmbH & Co. KG

vertreten durch die Geschaftsfiihrer
Thomas Radek und Thomas Brackvogel
HaalstralBe 5 und 7

D - 74523 Schwébisch Hall

T 07951 409-0
www.stidwestpresse.de

SUDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG

Sitz der Gesellschaft: Schwabisch Hall

Registergericht Stuttgart: HRA 730592

P.h.G.: SUDWEST PRESSE Hohenlohe Verwaltungsgesellschaft mbH
Sitz der Gesellschaft: Schwabisch Hall

Registergericht Stuttgart: HRB 751233

UST-ID-Nr.: DE271771569

Baden Wirttembergische Bank Ulm
IBAN: DE28 6005 0101 0004 6154 91
BIC: SOLADEST600
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1.

Begriffe

1.1. ,Auftrag”im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftshedingungen (AGB)

ist ein Vertrag tber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen und/
oder ein Vertrag iiber die Beilegung einer oder mehrerer Beilage/n eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten (im Folgenden der ,Auftraggeber®)
in einer Druckschrift eines Unternehmens der Unternehmensgruppe Neue Pres-
segesellschaft mbH & Co. KG zum Zweck der Verbreitung.

1.2. Unternehmen der Unternehmensgruppe Neue Pressegesellschaft mbH & Co.

KG sind:

- Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG, FrauenstraBe 77, 89073 Ulm;

- SUDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG, Verlagsbetrieb Haller
Tagblatt, HaalstraBe 5+7, 74523 Schwabisch Hall;

- SUDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG, Verlagsbetrieb Rundschau,
GrabenstraBe 14, 74405 Gaildorf;

- SUDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG, Verlagsbetrieb Hohenloher
Tagblatt, LudwigstraBe 6 - 10, 74564 Crailsheim;

- NAK Neue Anzeigen- und Kommunalblatt GmbH, Frauenstrale 77,
89073 Ulm;

- SVH Schwabisches Verlagshaus GmbH & Co. KG, FrauenstraBe 77,
89073 Ulm;

- SWP Mediaservice GmbH, Rémerstrale 19, 72555 Metzingen

- Verlag Baader GmbH, HindenburgstraBe 6, 72525 Miinsingen;

- Hohenzollerische Zeitung GmbH & Co. KG, Obertorplatz 19,
72372 Hechingen;

- Schwabisches Tagblatt, UhlandstraRe 2, 72072 Tiibingen;

- SUDWEST PRESSE/Neckar-Chronik, SchillerstraBe 22, 72160 Horb/Neckar;

- Zollern-Alb-Kurier, GriinewaldstraRe 15, 72336 Balingen;

- SUDWEST PRESSE/Die Neckarquelle, Verlag Hermann Kuhn GmbH & Co. KG,
Marktplatz 7, 78054 Villingen-Schwenningen;

- HEIDENHEIMER ZEITUNG GMBH & CO. KG, Olgastrafe 15,
89518 Heidenheim/Brenz;

- GEISLINGER ZEITUNG, HauptstraBe 38, 73312 Geislingen;

- SDZ Druck und Medien GmbH, Schwébische Post, BahnhofstraBRe 65,
73430 Aalen;
SDZ Druck und Medien GmbH, Gmiinder Tagespost,
Vordere Schmiedgasse 18, 73525 Schw. Gmiind

Die Unternehmen der Unternehmensgruppe Neue Pressegesellschaft mbH &

Co.KG werden im Folgenden als ,Verlag® bezeichnet.

1.3. ,Abschluss® ist ein Vertrag (iber die Schaltung mehrerer Anzeigen oder meh-

rerer Beilagen. Die Schaltung der einzelnen Anzeigen und/oder Beilagen kann
terminlich fest vereinbart sein oder auf Abruf erfolgen.

1.4. Verbraucher ist jede natiirliche Person, die ein Rechtsgeschéaft zu Zwe-

N

3.

cken abschlieRt, die tberwiegend weder ihrer gewerblichen noch ih-
rer selbstandigen beruflichen Tétigkeit zugerechnet werden kénnen
(§ 13 BGB).

. Geltungsbereich

Die nachfolgenden AGB gelten fiir samtliche Auftrége und Abschliisse. Sie sind
auch die vertragliche Grundlage fiir kiinftige Auftrage und Abschlisse, auch die
einzelnen Abrufe, auch, wenn sie nicht noch einmal ausdriicklich vereinbart wer-
den.AGB des Auftraggebers kommen nicht zur Anwendung, es seidenn, der Verlag
hat der Geltung der AGB des Auftraggebers ausdriicklich in Textform zugestimmt.
Diese AGB gelten auch dann ausschlieBlich, wenn dem Verlag AGB des Auftragge-
bers bekannt sind und der Verlag diesen nicht ausdriicklich widerspricht.
Vertragsschluss und Ablehnung von Auftragen

3.1. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige durch

3.2.

3.3.

3.4.

den Auftraggeber (Angebot) und der Bestatigung der Buchung durch den Verlag
in Textform (Annahme). Buchung und Bestatigung kénnen auch tiber das 0BS
Online Booking System erfolgen, sofern dies fiir die betreffende Druckschrift
bzw. die betreffende Ausgabe vorgesehen ist. Informationen zu OBS kénnen
unter www.obs-portal.de abgerufen werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Bei-
lage und deren Annahme durch den Verlag bindend. Beilagen sind dem Verlag
spatestens 14 Tage vor dem Beilegungstermin vorzulegen.

Bei Abschlissen kommt der Anzeigenauftrag mit Abruf der einzelnen Anzeige
oder Beilage und der Bestatigung der Buchung durch den Verlag in Textform
zustande.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

3.5.

o

3.

3.7

3.8.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Veréffentlichung fir den Ver-
lag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines

Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen ent-
halten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Auf Zeitungspapier gedruckte Beilagen miissen mindestens acht Seiten Umfang
haben oder bei vier und sechs Seiten gefalzt angeliefert werden. In jedem Fall
missen sie sich erkennbar vom redaktionellen und vom Anzeigenteil der Zei-
tung unterscheiden. Ansonsten werden die Beilagen nicht angenommen.

Fiir jede Ausgabe bzw. Ausgabenkombination ist - sofern nicht die Gesamtaus-
gabe belegt wird - ein gesonderter Anzeigenabschluss zu tatigen.

4. Termine
Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

5. Gestaltung und Platzierung der Anzeigen

5.1.

5.2

5.3.

5.4.

5.5.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” und gegebenenfalls ei-
ner grafischen Abgrenzung vom redaktionellen Teil deutlich kenntlich gemacht.
Probe-/Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch per E-Mail als
PDF geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
zuriickgesandten Probe-/Korrekturabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Feh-
lerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probe-/Korrek-
turabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.
Sollen Anzeigen oder Fremdbeilagen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen einer Druckschrift des Ver-
lages verdffentlicht werden, bedarf dies einer ausdriicklichen Vereinbarung in
Textform. Ansonsten kann der Verlag die Platzierung bestimmen.

Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Zifferanzeigen

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

Bei Zifferanzeigen hat der Auftraggeber die Wahl, ob er die an ihn gerichteten
Zuschriften abholt oder ihm diese per Post Gibersandt werden. Fiir die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote wendet der Verlag die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an.

Wahlt der Auftraggeber die Abholung, so werden die Eingdnge auf Zifferanzei-
gen vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet.

Wahlt der Auftraggeber die Zusendung, so tragt er die dadurch anfallenden Kos-
ten. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Zifferanzeigen werden wie alle anderen
Zuschriften auf Ziffernanzeigen nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) tiberschreiten sowie
Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen. Der Auftraggeber wird in diesem Fall iiber den Eingang der
Sendung informiert und kann diese binnen vier Wochen abholen; danach wird
sie vernichtet.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftragge-
bers zu 6ffnen.

7. Anzeigentext und Druckunterlagen

7.1.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckun-
terlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatzan.
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7.2. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung in Textform an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.

8. Beilagen

8.1. Bei Beilagenauftragen sind ein Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung aus
wettbewerbsrechtlichen Griinden nicht méglich.

8.2. Bei Beilagen mit einer oder mehreren innenliegenden Beilagen ist eine vorheri-
ge Prifung auf maschinelle Durchfiihrbarkeit zwingend notwendig. Je eingeleg-
ter Beilage kann ein Aufschlag in Héhe von 20 % erhoben werden.

8.3.In Postvertriebstiicke werden Prospektbeilagen nicht beigelegt, sofern nicht
ausdriicklich etwas Abweichendes vereinbart wird. Im Falle einer abweichen-
den Vereinbarung fallen fir den Auftraggeber zusatzliche Kosten gemaR der
Postgebiihrenordnung an.

8.4. Beilagen miissen spatestens vier Tage vor Beilegung frei Haus an die vom Verlag
angegebene Versandanschrift geliefert werden. Bei Termintiberschreitungen
ist eine Ausfiihrung des Beilagenauftrages nicht moglich. Die Beilagen mis-
sen in einwandfreiem Zustand angeliefert werden. Bei der Entgegennahme der
Lieferung konnen die Stiickzahl und der einwandfreie Zustand der einzelnen
Beilagen nicht tberpriift werden; diese Priifung bleibt dem Tag der Beilegung
vorbehalten.

8.5. Die Anforderungen an die technische Beschaffenheit von Beilagen ergeben sich
aus den Mediadaten mit Preisliste in der jeweils giiltigen Fassung.

9. Kiindigung

9.1. Die Kiindigung eines Auftrages bedarf der Textform.

9.2. ImFalle der Kiindigung eines Anzeigenauftrages hat der Verlag Anspruch auf Er-
stattung der angefallenen Kosten. Erfolgt die Kiindigung nach Anzeigenannah-
meschluss, so hat der Auftraggeber das Entgelt fir die Anzeige zu entrichten.

9.3. Beilagenauftrdage miissen spatestens 14 Tage vor dem Erscheinungstermin ge-
kiindigt werden. Bei verspateter Kiindigung hat der Verlag Anspruch auf eine
Ausfallvergitungin Hohe von 50 % des Entgelts, welches bei Durchfiihrung des
Auftrages angefallen wére, berechnet auf der Basis der niedrigsten Gewichts-
stufe.

10. Gewéhrleistung

10.1. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitét im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10.2. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die ge-
schaftsiibliche Sorgfalt an, haftet aber nicht fiir Ubermittlungsfehler des Auf-
traggebers. Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich
veranlassten Anderungen sowie bei undeutlicher Niederschrift ibernimmt
der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Das Gleiche gilt
bei Auftragserteilung per Telefax.

10.3. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Ricktritt vom Vertrag.

10.4. Bei Beilagen gilt fiir Einsteckfehler aus technischen Griinden eine Toleranz-
grenze von 2 %.

11. Haftung

11.1. Der Verlag haftet auf Schadensersatz fiir Schaden aus der Verletzung des Le-
bens, des Korpers oder der Gesundheit, die auf einer Pflichtverletzung des
Verlages, eines der gesetzlichen Vertreter des Verlages oder eines seiner Er-
fillungsgehilfen beruhen, fiir sonstige Schaden, die auf einer vorsatzlichen
oder grob fahrlassigen Pflichtverletzung des Verlages, eines der gesetzlichen
Vertreters des Verlages oder eines seiner Erfiillungsgehilfen beruhen, und bei
Fehlen zugesicherter Eigenschaften und nach dem Produkthaftungsgesetz.

11.2. Bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten (Kardinalpflichten), deren Er-
fillung die ordnungsgemaRe Durchfiihrung des Vertrages tiberhaupt erst er-
maoglicht und auf deren Erfillung der Auftraggeber vertrauen darf, haftet der
Verlag fiir jede Fahrldssigkeit, jedoch nur bis zur Hohe des vertragstypischen
und vorhersehbaren Schadens. Die Haftung fiir Anspriiche auf entgangenen
Gewinn, ersparte Aufwendungen, aus Schadensersatzanspriichen Dritter so-
wie auf sonstige mittelbare und Folgeschaden sind ausgeschlossen.

11.3.Im Ubrigen sind Schadensersatzanspriiche unabhangig von der Art der

Pflichtverletzung, einschlieBlich unerlaubter Handlungen, ausgeschlossen.

11.4. Soweit die Schadensersatzhaftung des Verlages ausgeschlossen oder be-
schrankt ist, gilt dies auch im Hinblick auf die persdnliche Schadensersatz-
haftung der Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfillungs-
gehilfen des Verlages.

11.5.Im Falle hoherer Gewalt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede
Verpflichtung auf Erfillung von Auftréagen und Leistung von Schadensersatz,
insbesondere wird auch kein Schadensersatz fiir nicht veréffentlichte oder
nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen oder Beilagen geleistet.

12. Preise

12.1. Fir die Anzeigen und Beilagen gelten die Preise gemaR jeweils aktueller Preis-
liste. Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedin-
gungen auch fur die laufenden Auftrage sofort in Kraft.

12.2. Schaltet der Auftraggeber bei Abschlissen innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 4. genannten Frist Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen, so kann er fir den Abschluss und die weiteren Anzei-
gen insgesamt den Rabatt der Mengenstaffel in Anspruch nehmen, in welche
gemaR Mediadaten die Gesamtmenge der Anzeigen fallt.

12.3. Wird ein Abschluss aus Umstédnden nicht vollstandig erfillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weite-
rer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéahrten und dem der
tatsdchlichen Menge entsprechenden Rabatt dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

12.4. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Filme und Aufsichtsvorlagen sowie vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
spriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

12.5. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzei-
gen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder
- wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsdchlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn
sie folgende Auflagenhohe betragt:

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20%

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15%

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10%

bei einer Auflage iber 500.000 Exemplaren 5%

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

12.6. Abweichend von Ziffer 12.5. berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln,
die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen und weniger als zwei Mal wo-
chentlich erscheinen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie
bei einer Auflage von bis zu 500.000 Exemplaren 10% und bei einer Auflage
von iiber 500.000 Exemplaren 5 % tberschreitet (Schwankungsbreite). Die
Hohe der Preisminderung errechnet sich aus der prozentualen Abweichung
von der garantierten Auflage abziiglich der nach vorstehendem Satz berech-
neten zuldssigen Schwankungsbreite. Die der Garantie zugrunde liegende
Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW.
Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der
vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolu-
te Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde.
Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattféhiger
Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fiir mindestens drei Ausgaben.
Grundlage fur die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unter-
nehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken,
die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mégliche
Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagentiber- und Auflagen-
unterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.
Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos
unter Beriicksichtigung der bereits gewdhrten Agenturvergiitung als Natural-
gutschrift oder, wenn dies nicht mehr moglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch
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auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens
2.600,00 € betragt.

12.7. Voraussetzung fiir die Gewdhrung eines Konzernrabattes ist der schriftliche
Nachweis einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 %. Ein Konzernrabatt wird
nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen gewahrt. Kei-
ne Anwendung erfolgt z. B. beim Zusammenschluss verschiedener selbstan-
diger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlissen, bei denen
Korperschaften des 6ffentlichen Rechts beteiligt sind.

12.8. Verbundbeilagen, bei denen mehrere Firmen verschiedener Herstellergrup-
pen bzw. werblich ergénzende Einzelhandelsfirmen beteiligt sind, werden
zum giltigen Beilagenpreis zuziiglich eines Aufschlages von 25% je betei-
ligter Firma berechnet.

12.9. Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderveréffentlichungen und Kollektiven
behélt sich der Verlag das Recht vor, Sonderpreise festzulegen.

13. Werbungsmittler und Werbeagenturen

13.1. Die Gewdhrung einer Agenturprovision bleibt den Werbungsmittlern vorbe-
halten, die unabhdngig vom Werbungtreibenden sind.

13.2. Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislis-
te des Verlags zu halten. Anzeigen und Beilagen aus dem Ortsgeschéft werden
tiber Werbungsmittler angenommen und zum Grundpreis abgerechnet. Anzei-
gen zu Ortspreisen (abweichende Preise) werden nicht provisioniert.

14. Zahlung

14.1. Soweit nicht Vorauszahlung erfolgt, sich nicht aus der aktuellen Preisliste
oder diesen AGB etwas Abweichendes ergibt und nicht ausdriicklich etwas
anderes vereinbart ist, sind die Rechnungen des Verlages sofort nach Rech-
nungsstellung ohne Abzug zur Zahlung féllig.

14.2. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14.3. Hat der Auftraggeber zur Zahlung der Rechnung ein SEPA-Lastschrift-Mandat
erteilt, muss die Vorabankiindigung (Pre-Notification) im SEPA-Lastschrift-
verfahren nicht spatestens 14 Tage vor dem Falligkeitsdatum durch den Ver-
lag (Zahlungsempféanger) versandt werden, sondern spétestens zwei Tage vor
Falligkeit.

14.4. Gerdt der Auftraggeber in Verzug, so ist der Verlag berechtigt, von dem betref-
fenden Zeitpunkt ab Zinsen in Héhe von neun Prozentpunkten tber dem Ba-
siszinssatz bzw. bei Verbrauchern von fiinf Prozentpunkten tiber dem Basis-
zinssatz als pauschalen Schadensersatz zu verlangen. Die Verzugszinsen sind
dann niedriger anzusetzen, wenn der Auftraggeber eine geringere Belastung
nachweist; das Recht des Verlages, einen nachgewiesenen hoheren Schaden
geltend zu machen, bleibt durch vorstehende Bestimmungen unberiihrt.

14.5. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vo-
rauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfa-
higkeit des Auftraggebersist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig
zu machen.

14.6. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch, je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages, einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages iiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14.7. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung, Zuriickbehaltung oder Minderung, auch
wenn Mangelriigen oder Gegenanspriiche geltend gemacht werden, nur be-
rechtigt, wenn die Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt worden oder
unbestritten sind.

15. Rechte

15.1. Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemit-
tels (Anzeige, Beilage) erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt
den Verlag im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei,
die wegen Urheber-, Persénlichkeits-, Wettbewerbs-, Marken- oder anderer
Schutzrechtsverletzungen entstehen kénnen, einschlieBlich der Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den
Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu unterstitzen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu tUberprifen, ob durch sie

Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte
Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen
den Verlag zu. Wird der Verlag zum Abdruck einer Gegendarstellung verpflich-
tet, trdgt der Auftraggeber die dem Verlag entstehenden Kosten nach der gil-
tigen Anzeigenpreisliste.

15.2. Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags not-
wendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden ortlich unbegrenzt tibertra-
gen und berechtigen u.a. zur Schaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

15.3. Der Auftraggeber wird darauf hingewiesen, dass Texte und Bilder in On-
line-Medien teilweise im HTML-Format veroffentlicht werden. Ein Zugriff
durch Dritte auf Insertionen, die in Online-Medien, derzeit inshesondere in
den Online-Rubrikenmérkten, veroffentlicht werden, kann daher nicht rechts-
sicher ausgeschlossen werden.

15.4. Mit der Auftragserteilung zur Veréffentlichung seiner Anzeige in der Zeitung
erklart sich der Inserent auch mit der Verbreitung des Anzeigeninhalts im In-
ternetauftritt des Verlags einverstanden.

16. AuRergerichtliche Online-Streitbeilegung und Schlichtung

16.1. AuBergerichtliche Online-Streitbeilegung (fiir Verbraucher):

Die Europdische Kommission stellt zur auBergerichtlichen Online-Streitbeile-
gung hier eine Plattform (sog. 0S-Plattform) bereit.

16.2. Schlichtung:

Der Verlag nimmt an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlich-
tungsstelle nicht teil.

17. Datenschutz

17.1. Dem Auftraggeber ist bekannt und er erklért sich damit einverstanden, dass
seine personenbezogenen Daten zur Durchfiihrung des Vertrages ohne weitere
Einwilligung mit Hilfe elektronischer Datenverarbeitung erfasst, gespeichert,
gedndert und/oder geloscht und erforderlichenfalls, soweit nicht dadurch of-
fenkundig die Interessen des Auftraggebers verletzt werden, an Dritte tber-
mittelt werden. Im Ubrigen erfolgt eine Weitergabe der Daten des Auftragge-
bers an Dritte nicht.

17.2. Der Auftraggeber erhélt jederzeit ohne Angabe von Griinden kostenfrei Aus-
kunft Giber die beim Verlag beziiglich seiner Person gespeicherten Daten. Die
gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz werden auch im Ubrigen ein-
gehalten.

18. Erfiillungsort und Gerichtsstand
18.1. Erftllungsort ist der Sitz des Verlages.

18.2. Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auf-
traggebernach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.

19. Anwendbares Recht

Vertrége zwischen den Parteien und diese AGB unterliegen dem Recht der Bun-
desrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und des Kollisi-
onsrechts.

20. Widerrufsrecht von Verbrauchern
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20.1. Wenn Sie den Anzeigenvertragin Ihrer Eigenschaft als Verbraucher (§ 13 BGB)
abschlieBen, haben Sie folgendes

Widerrufshelehrung
Widerrufsrecht
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden diesen Ver-
trag zu widerrufen.
Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem Tag des Vertragsschlusses.
Um Thr Widerrufsrechts auszutiben, miissen Sie uns (Neue Pressegesellschaft mbH
& Co. KG, FrauenstraRe 77, 89073 Ulm, E-Mail: anzeigen@swp.de, Telefax: 0731
156-560) mittels einer eindeutigen Erklarung (z.B. ein mit der Post versandter
Brief, Telefax oder E-Mail) iiber Thren Entschluss, diesen Vertrag zu widerrufen, in-
formieren. Sie konnen dafiir das beigefiigte Muster-Widerrufsformular verwenden,
das jedoch nicht vorgeschrieben ist.
Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung tiber die Aus-
ibung des Widerrufsrechts vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von
Ihnen erhalten haben, einschlieBlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusétz-
lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als
die von uns angebotene, giinstigste Standardlieferung gewéhlt haben), unverziig-
lich und spatestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zuriickzuzahlen, an dem die
Mitteilung Gber Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Fiir diese
Riickzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspriing-
lichen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdriicklich
etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Riickzahlung
Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen wéhrend der
Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu
zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausiibung
des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten
Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen
Dienstleistungen entspricht.

20.2. Muster-Widerrufsformular fiir Verbraucher:

Muster-Widerrufsformular

(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann fiillen Sie bitte dieses Formular
aus und senden Sie es zuriick.)

- An Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG
FrauenstraBe 77, 89073 Ulm, E-Mail: anzeigen@swp.de, Telefax: 0731 156-560
- Hiermit widerrufe(n) ich/wir (*) den von mir/uns (*) abgeschlossenen Vertrag
iiber den Kauf der folgenden Waren (*)/die Erbringung der folgenden
Dienstleistung (*)
- Bestellt am (*)
- Name des/der Verbraucher(s)
- Anschrift des/der Verbraucher(s)

[ erhalten am (*)

- Unterschrift des/der Verbraucher(s)
nur bei Mitteilung auf Papier)
- Datum

(*) Unzutreffendes streichen.

Die Allgemeinen Geschéftsbedingungen fiir das Werbegeschaft in Online-Medien
der NPG Digital GmbH finden Sie unter www.swp.de/agb/



